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    - ---    第十六届国际建筑装饰及材料博览会                                                                      


展会成功报告 Build + Decor 2009 稳健成长 再创辉煌

>> 启用规模更大、规划更清晰的新展馆

>> 118，610名专业观众，观众数量较上年增长35% 

>> 94,500平米展示面积，较上届扩大38% 

>> 来自30个国家的1,578家展商，展商数量增长21% 
Build+Decor 2009，第十六届中国国际建筑装饰及材料博览会于2009年3月4日-7日在万众瞩目中完美谢幕，多项数据纪录再次被刷新：其观众数量、展示面积和展商数量均创历史新高。Build+Decor又一次在同行业面前完美展现其作为中国乃至亚太地区建材大展的风采。 
高质量的观众和展商成就了备受行业首肯的Build+Decor2009：与Build+Decor2008相比，本届展会到场专业观众数量增长了35% （2008年：87856名）， 达到了118，610名，其中7265名来自中国以外的74个国家和地区。而来自韩国、俄罗斯、日本、美国和印度的观众数量占据海外观众数量的前五名。此外还有来自12个国家的超过20个采购代表团参观了本届Build+Decor。据统计，本届展会的11万余名观众中，其中71%的观众是企业的最终决策者和参与决策者，66%的观众至少属于企业的中层管理者。

与展商数量大幅增长相应的是展示面积的扩大。与Build+Decor 2008相比，展示面积扩大了38%，达到了94,500平方米（2008年总面积：68530平方米），展商数量增长了21 %（2008年展商数量：1305 家）。本届Build+Decor总吸引了来自30个国家的1,578家展商参展，其中 776 家展商来自本土企业，529家展商来自合资或独资企业，其余为来自24个国家和地区的253  家海外厂商和品牌，代表了行业中具有领先地位的制造商和供应商。这些海外公司来自以下国家和地区：德国、意大利、美国、俄罗斯、日本、新加坡、韩国、加拿大、澳大利亚、马来西亚、印尼、阿联酋、土耳其、法国、英国、荷兰、中国香港和台湾地区等。鉴于Build + Decor 2009的成功好评，越来越多的展商将国展建博会作为他们登陆中国市场，尤其是北方市场的绝佳平台。

   与此同时，作为一个针对建筑装饰及材料的专业展会，Build+Décor还提供了丰富多彩的同期活动，包括论坛、研讨会、培训和颁奖等等，是企业获取市场信息，增强行业间交流和合作的理想途径。

展会的成功源于杰出的展会理念。最大化展商利益，组织最有效的观众，构筑最无限的商机，一直是Build + Decor团队的核心目标。让我们再度相约2010年3月15日-3月18日，再续新的辉煌，谱写新的篇章！

欲知更多Build+Decor2009信息或相关图片，请访问：www.Build-decor.com

如蒙刊登，请赐样稿

杨敏
Tel;+86-10-84600921
Fax:+86-10-84600910

Email:yangmin@ciec.com.cn
1.基本资料：
Build + Decor—国展建博会
首次举办: 1994年3月
下届日期: 2010年3月15日-3月18日
周期: 每年一届
展地:北京.中国国际展览中心（新馆） 
2.Build + Decor 各项数据再创新高
参观观众（118610人次，其中海外7265人次）
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参展商数据（总数：1578家）
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参展面积（94500平米）
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3.参展商印象：
3.1参展商业务类别统计
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3.2参展商高度满意
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3.3 参展目标达成情况
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4. Build +Decor 观众
4.1 观众构成       国内观众覆盖中国30个省市和地区`  
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4.2 观众感兴趣构成
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注：观众可能对多个产品类别感兴趣

4.3 业界决策者齐聚一堂
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4.4观众高度满意
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4.5 参观目标达成情况
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